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wk DNTVERSIDAD PEDAGOGICA Y TECNOLOGICA DE COLOMBIA

CONSEJO ACADEMICO

RESOLUCION No. 26
§1 JUN. 2007

Por la cual se Autoriza la Apertura de la Séptima Promocion del Programa de Especializacion
en Alta Gerencia en Mercadotecnia, adscrita a la Facultad de Ciencias Economicas y
Administrativas, en la Sede Central de la UPTC vy se establece el Calendario Académico para
¢l Segundo Semestre de 2002,

EL CONSEJO ACADEMICO DE LA UNIVERSIDAD PEDAGOGICA
Y TECNOLOGICA DE COLOMBIA

En uso de sus atribuciones legales y en especial las conferidas en el Literal j) del Articulo 27
del Acuerdo No. 120 del 20 de Diciembre de 1.993 y el Paragrafo del Articulo 11 del Acuerdo
No. 108 del 20 de Diciembre de 1.999 y,

CONSIDERANDO :

Que ¢l Consejo de Facultad en sesion No. 009 del 23 de Mayo del 2.002 aprobo la Apertura de
la Séptima Promocién del Programa de Posgrado Especializacion en Alta Gerencia en
Mercadotecnia, con un Plan de Estudios ajustado a las necesidades especificas de la demanda
y, el Calendario Académico para el inicio de actividades en el Segundo Semestre del 2.002.

Que ¢l Consejo Académico, en sesion No.11 del 11 de junio de 2002, aproboé la Apertura de la
Séptima Promocion del Programa de Posgrado Especializacion en Alta Gerencia en
Mercadotecnia, adscrita a la Facultad de Ciencias Economicas y Administrativas en la Sede
Central de la UPTC vy se establecio ¢l Calendario Académico para el Segundo Semestre de
2002.

En mérito de lo expuesto, el Consejo Académico de la Universidad Pedagogica y Tecnologica

de Colombia,
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ARTICULO PRIMERO : APROBAR la Apertura de la Séptima Promocion del Programa
de Posgrado Especializacion en Alta Gerencia en Mercadotecnia, adscrita a la Facultad de

26

RESUELVE

Ciencias Econdémicas y Administrativas, con sede en Tunja.

ARTICULO SEGUNDO : DESARROLLAR ¢l Plan de Estudios de la Especializacion en
Alta Gerencia en Mercadotecnia, en cuatro (4) trimestres académicos, asi :

1 FUNDAMENTOS Introduccion a la Mercadotecnia. 24 132
BASICOS
Innovacion y Creatividad en la 24
1 Mercadotecnia.
Modelos Estadisticos para 48
Mercadotecnia.

| Investigacion de Mercados. 36

I MERCADOS Comportamiento Sicologico del 24 120
AVANZADOS I Consumidor.
| Estrategia de Producto y Precio. 48
Estrategia de Logistica y 48
Distribucion.
11} MERCADOS Mercadotecnia Social. 24 120
AVANZADOS 11
Gerencia Estratégica de Proyectos de 48
Mercadeo.
Gerencia de Ventas y Servicio al 48
_ Cliente.
v MERCADOS Mercadotecnia Internacional. 36 120
AVANZADOS 1T

Gerencia Publicitaria y Promocional. 36

Alta Gerencia de Mercadotecnia, 43
TOTAL HORAS DE LA ESPECIALIZACION 492

NOTA

Para Optar al Titulo de Especialista, se requiere la realizacion y aprobacion de un

Trabajo de Grado, el cual sera tutorado desde el Primer Trimestre.
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ARTICULO TERCERO : ESTABLECER las fechas para el Primer Trimestre, del
Calendario Académico del Programa de Especializacion en Alta Gerencia en Mercadotecnia,
S¢ptima Promocion, adscrita a la Facultad de Ciencias Econdmicas y Administrativas, con
sede en Tunja, asi :

Recepcion de Inscripciones : Hasta Junio 19 del 2.002

Entrevista de Admision i Junio 20 del 2.002

Publicacion Resultados de Admision : Junio 21 del 2.002

Matriculas Ordinarias p Junio 24 del 2.002 a Junio 28 del 2.002
Matriculas Extraordinarias ; Julio 1°. del 2.002 a Julio 5 del 2.002
Jornada de Induccién : Julio 5 del 2.002

Iniciacién de Clases del Primer Trimestre Julio 12 del 2.002

Terminacion de Clases del Primer ] Septiembre 28 del 2.002

Trimestre

ARTICULO CUARTO : Las personas que no hayan cancelado a favor de la UPTC., los
valores econdmicos de la matricula, en las fechas aqui estipuladas, no se consideran
cstudiantes regulares del programa, hasta tanto no legalicen los pagos correspondientes.

ARTICULO QUINTO : La presente Resolucion rige a partir de la fecha de su expedicion.

COMUNIQUESE Y CUMPLASE

Dado en Tunja a los g «5 ngN ggﬁa}g
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OILMEDO VARGAS HERNANDEZ 1A ELENA ED%A VARGAS

Presidente Consejo Académico Secretaria Consejo Académico



